
R E G U L A M I N
UMIESZCZANIA REKLAM W ZASOBACH SPÓŁDZIELNI MIESZKANIOWEJ „SPÓŁDZIELCA” WE WROCŁAWIU
Podstawa prawna:

1. Ustawa z dnia 15.12.2000 r. o spółdzielniach mieszkaniowych (Dz.U.2020.1465 tj. z dnia 2020.08.27 z późn. zm.).
2. Ustawa z dnia 16.09.1982 r. Prawo Spółdzielcze (Dz.U.2020.275 tj. z dnia 2020.02.20 z późn. zm.).
3. Ustawa z dnia 24.06.1994 r. o własności lokali (Dz.U.2020.1910 tj. z dnia 2020.10.30 z późn. zm.).
4. Ustawa z dnia 23.04.1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U.2020.1740 tj. z dnia 2020.10.08  z późn. zm.).
5. Statut Spółdzielni Mieszkaniowej SPÓŁDZIELCA.

§ 1
1. Niniejszy regulamin uchwalony został m.in. w celu: 

a. określenia zasad wywieszania/instalowania/eksponowania reklam, tablic informacyjnych, szyldów oraz innych form reklamy i informacji, wynajmowania miejsc pod reklamy, instalowania nośników reklam i informacyjno-reklamowych, prowadzenia działalności reklamowej i informacyjnej na terenie lub/i w obiektach Spółdzielni (dalej w skrócie reklama lub umieszczenie reklamy),
b. określenia zasad ustalania i pobierania opłat, terminów płatności, waloryzacji opłat, itd.
c. określenia zasad i sposobów kontroli umieszczonych reklam oraz ich usuwania.
§ 2
1. Reklamy, tablice informacyjne, szyldy, inne urządzenia reklamowe oraz inne formy reklamy i informacji mogą być wywieszane/instalowane/eksponowane na terenie lub/i w obiektach Spółdzielni wyłącznie za zgodą Spółdzielni i w sposób uzgodniony ze Spółdzielnią.  
2. Umieszczenie reklamy  jest płatne wg obowiązujących stawek. 

3. Reklamy umieszczone w witrynach lokali od strony wewnętrznej, nie wymagają zgody Spółdzielni i nie są płatne, natomiast wszystkie formy reklamy umieszczane po zewnętrznej stronie witryn lub na okratowaniu, podlegają opłatom tak jak reklamy na elewacji.
4. Reklamy, których treść lub sposób przedstawienia sprzeczne są z przepisami prawa lub dobrymi obyczajami, nie mogą być eksponowane. 

5. Spółdzielnia nie ponosi odpowiedzialności za treść reklam.

6. W przypadku dużego zainteresowania miejscami reklamowymi Spółdzielnia może zorganizować przetarg w celu wyboru najkorzystniejszej oferty.

§ 3

1. Reklamodawca zainteresowany umieszczeniem reklamy składa do Spółdzielni pisemny wniosek który powinien zawierać m. in.:
a. dane reklamodawcy, w tym dane do wystawienia faktury,
b. miejsce umieszczenia reklamy,
c. wielkość i rozmiar reklamy,

d. treść reklamy,

e. fotografię/szkic reklamy,

f. rysunek budynku z reklamą a w przypadku reklam wolnostojących szkic/mapkę terenu z miejscem ustawienia reklamy,

g. wymagania techniczne nośników/urządzeń reklamowych,
h. projekt budowlany lub opinię plastyka miejskiego jeżeli są wymagane,
i.  inne informacje zależne od typu nośnika reklam, które są niezbędne dla realizacji wniosku,
j.  zgodę właściciela/najemcy lokalu w przypadku gdy reklamodawca jest podnajemcą.
2. Spółdzielnia wyraża zgodę lub nie w formie pisemnej. Odmowa wyrażenia zgody nie wymaga uzasadnienia.
§ 4
1. Po otrzymaniu zgody na umieszczenie reklamy Spółdzielnia zawiera z reklamodawcą umowę, która określa m. in. przedmiot reklamy, wysokość opłaty, termin płatności, prawa i obowiązki reklamodawcy, czas trwania umowy, itd.
2. Umowa, o której mowa w ust. 1 może być rozwiązana przez Spółdzielnię w trybie natychmiastowym w przypadku: 
a. utrzymywania nośnika reklam w stanie technicznym zagrażającym bezpieczeństwu ludzi i mienia pomimo bezskutecznych wezwań Spółdzielni do usunięcia zagrożenia, 

b. zamieszczania reklam o treści naruszającej prawo lub dobre obyczaje,

c. wykorzystywaniu nośnika reklam niezgodnie z umową, 

d. wynajęcia, oddania w bezpłatne użytkowanie lub poddzierżawienia, przez podmiot, o którym mowa w ust. 1  nośnika reklam i informacji osobom trzecim bez zgody Zarządu.

3. Po zawarciu umowy i dopełnieniu innych formalności należy uzgodnić ze Spółdzielnią sposób montażu reklamy.
§ 5

1. Reklamodawca zobowiązany jest do wnoszenia opłaty/czynszu najmu (dalej opłata) wg stawki określonej w tabeli, stanowiącej załącznik nr 1 do niniejszego regulaminu.
2. W przypadku zainstalowania reklamy neonowej, markizy lub innych elementów znacznie podnoszących estetyczne walory obiektu lub w innych uzasadnionych przypadkach, reklamodawca może zostać zwolniony z ustalonej opłaty na okres do jednego roku lub Spółdzielnia może w takim przypadku zastosować stałą bonifikatę. Wniosek o czasowe zwolnienie musi zostać zatwierdzony przez Zarząd. Ulga zostaje cofnięta w przypadku braku dbałości o estetyczny i konstrukcyjny stan reklamy. Cofnięcie ulgi poprzedzone jest pisemnym ostrzeżeniem.
3. Opłata wnoszona będzie w wymiarze miesięcznym po otrzymaniu faktury VAT na rachunek bankowy Spółdzielni. 

4. Wysokość opłat będzie podlegać waloryzacji o średnioroczny wzrost cen towarów i usług w stosunku do roku ubiegłego ogłaszany w Monitorze Polskim.
5. W przypadku wprowadzenia przepisów prawa na mocy których Spółdzielnia zostanie obciążona kosztami związanymi z funkcjonowaniem w przestrzeni publicznej reklam, opłaty o których mowa powyżej ulegają zwiększeniu o te kwoty. 
§ 6
1. Lokalizacja nośnika reklam i informacji, przede wszystkim świetlnego lub dźwiękowego, nie może powodować szkodliwych bądź uciążliwych skutków dla mieszkańców i otoczenia. 

2. Wygląd nośników reklam i informacji oraz sposób ich wykonania nie może obniżać walorów estetycznych obiektu i otoczenia a przede wszystkim nie może zagrażać bezpieczeństwu ludzi i mienia. 

3. Sposób wykonania instalacji musi być bezpieczny i zgodny z obowiązującymi przepisami.
4. Reklamodawca ponosi odpowiedzialność za szkody wyrządzone w związku z niewłaściwym lub niezgodnym z prawem zainstalowaniem i użytkowaniem nośnika reklam i informacji. 
5. Za estetykę reklamy oraz nośnika reklam i informacji, ich stan techniczny i konserwację, ponosi odpowiedzialność reklamodawca. Gdy wskutek działań czynników zewnętrznych nastąpi uszkodzenie reklamy lub nośnika reklam i informacji, Spółdzielnia może domagać się od reklamodawcy ich naprawy, wymiany lub usunięcia, pod rygorem wykonania tych czynności przez Spółdzielnię na koszt tego podmiotu. W przypadku potrzeby pobierania energii elektrycznej, reklamodawca może zostać zobowiązany do zamontowania podlicznika poboru energii elektrycznej. 
§ 7

1. W terminie 14 dniu od dnia rozwiązania lub wygaśnięcia umowy reklamodawca jest zobowiązany do usunięcia reklamy oraz do przywrócenia miejsca po instalacji do stanu pierwotnego i przekazania go Spółdzielni potwierdzonym protokołem zdawczo-odbiorczym.
2. W przypadku nie przywrócenia stanu pierwotnego miejsca instalacji reklamy lub niedotrzymania terminu określonego w umowie na jego dokonanie Spółdzielnia przywróci stan pierwotny na koszt i ryzyko reklamodawcy.
§ 8
Podmioty umieszczające reklamy bez zgody Spółdzielni, będą wzywane do ich  niezwłocznego usunięcia, a w przypadku niezastosowania się do wezwania, będą obciążane kosztami demontażu poniesionymi przez Spółdzielnię. 

§9
W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem, stosuje się przepisy Kodeksu Cywilnego oraz innych ustaw.
§10
1. Powyższy Regulamin uchwalono uchwałą Rady Nadzorczej Spółdzielni Mieszkaniowej SPÓŁDZIELCA nr 1 w dniu 27.04.2021 r. przy wykorzystaniu środków bezpośredniego porozumiewania się na odległość zgodnie z art. 35 Prawa Spółdzielczego.
2.  Regulamin wchodzi w życie z dniem 27.04.2021 r.
3. Z dniem wejścia w życie niniejszego Regulaminu traci moc obowiązujący do tego dnia  Regulamin umieszczania reklam i pobierania opłat za reklamy na obiektach i terenach Spółdzielni Mieszkaniowej „SPÓŁDZIELCA” we Wrocławiu z dnia 01.10.1992 r.
4. Tabela miesięcznych opłat za m2 reklamy stanowi załącznik nr 1 do Regulaminu.
Załącznik nr 1 do Regulaminu umieszczania reklam w zasobach SM”SPÓŁDZIELCA”
TABELA  MIESIĘCZNYCH  OPŁAT  ZA  M2  REKLAMY  

OBOWIĄZUJĄCA  OD 27.04.2021 r.
	STREFY
	TABLICE SZYLDY
	GABLOTY OGŁOSZENIOWE
	MALOWIDŁA ŚCIENNE
	REKLAMY NEONOWE I KASETONY
	PODŚWIETLANE

	A

I

B
	33,00
19,50
	48,80
31,00
	2,50
2,50
	39,00
19,50
	

	A

II

B
	    16,60
7,80
	23,40
17,20
	2,50
2,50
	  7,80
  7,80
	

	A

III

B
	7,80
7,80
	           12,70
5,85
	         2,50
2,50
	  7,80
  7,80
	


UWAGI :

1. Z opłat zwolnione są wszystkie tablice informacyjne, których umieszczenie przez instytucje nakazane jest ustawowo.

2. Za reklamę formatu A3 opłatę pobiera się jednorazowo w skali rocznej.

3. A – powierzchnia powyżej 1 M2 (w tym równa 1 m2)

      B – powierzchnia poniżej 1 M2.

4. Stawki opłat nie zawierają kosztów zużycia energii elektrycznej.

STERFA I – budynki i tereny zlokalizowane przy głównych trasach przelotowych,

STERFA II – budynki i tereny zlokalizowane przy pozostałych drogach,

STERFA III – zaplecza budynków i podwórza.

Przewodniczący Rady Nadzorczej :  Tadeusz Kaszczuk 

Z-ca przewodniczącego Rady Nadzorczej: Krzysztof Koszowski

Sekretarz :  Krzysztof Kolasiński

Przewodniczący Komisji Rewizyjnej : Grzegorz Wąsik 

Z-ca przewodniczącego Komisji Rewizyjnej : Dariusz Moszumański

Członek Rady: Bogdan Piorun

Członek Rady: Krzysztof Siudakiewicz
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