SPOLDZIELNIA MIESZKANIOWA

SPOLDZIELCA
ul. Kaszubska 8
50-214 Wroctaw

Uchwala nr 1 Rady Nadzorczej Spéldzielni Mieszkaniowej ,,SPOLDZIELCA”
z dnia 21.08.2025 r. w sprawie uchwalenia nowego Regulaminu umieszczania reklam w
zasobach Spoétdzielni Mieszkaniowej ,,SPOLDZIELCA” we Wroclawiu

Rada Nadzorcza Spoétdzielni Mieszkaniowej .SPOLDZIELCA” na podstawie § 40 ust.1 pktn
Statutu Spotdzielni Mieszkaniowej ,,.SPOLDZIELCA” uchwala nowy Regulamin umieszczania reklam w
zasobach Spétdzielni Mieszkaniowej ,, SPOEDZIELCA” we Wroctawiu
Tres¢ Regulaminu stanowi zatgcznik do niniejszej Uchwaty.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem 21.08.2025r.

W glosowaniu udzial wziglo - ../t‘z’.oséb,
Za uchwalg glosowalo - Az 0s0b,
Przeciw uchwale glosowalo - ..(/ os6b,

Wstrzymalo sig - . oséb.

Niniejsza uchwala nr 1 zostala przeglosowana na posiedzeniu Rady Nadzorczej
w dniu 21.08.2025 r.

Przewodniczgcy Rady Nadzorczej - inz. Ryszard Masztalerz - //A;’-L

Z-ca przewodniczacego Rady - Krzysztof Siudakiewicz - A ot uéf? /C" S vL/

Sekretarz - Jadwiga Polewiak - %ﬁu i-%

Przewodniczgcy Komisji Rewizyjnej - Grzegorz Wasik -

Z-ca przewodniczgcego Komisji Rewizyjnej - Czeslaw A mski-"é Lo e c/

Czlonek Rady - Karolina Gabryanczyk - : (AD 17 oM ( ],,) %

Czlonek Rady - Andrzej Latuszek - %



SPOLDZIELNIA MIESZKANIOWA

SPOLEDZIELCA
ul. Kaszubska 8
50-214 Wroctaw

REGULAMIN
UMIESZCZANIA REKLAM W ZASOBACH SPOLDZIELNI
MIESZKANIOWEJ ,,SPOLDZIELCA” WE WROCEAWIU

Podstawa prawna:

—

. Ustawa z dnia 07.07.1994 r. Prawo budowlane (Dz.U. z 2021 r. poz. 2351, z pbzn. zm.).
2. Ustawa z dnia 15122000 r. o spéldzielniach mieszkaniowych (Dz.U.2020.1465
tj. z dnia 2020.08.27 z pézn. zm.).
3. Ustawa z dnia 16.09.1982 r. Prawo Spéldzielcze (Dz.U.2020.275 tj. z dnia 2020.02.20
 zpéin.zm.).
4. Ustawa z dnia 24.06.1994 r. o wiasnosci lokali (Dz.U.2020.1910 tj. z dnia 2020.10.30
zpdin. zm.).
5. Ustawa z dnia 23.04.1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U.2020.1740 tji. z dnia 2020.10.08
Z pézn. zm.).
6. Uchwala nr LVI/1465/14 Rady Miejskiej Wroclawia z dnia 10 kwietnia 2014 r.
. (zmienionej uchwaty RMW nr XXXI1/686/16 z dnia 24 listopada 2016 r. oraz uchwaty
RMW nr XLVI/1213/21 z dnia 25 listopada 2021 r.)
7. Statut Spéidzielni Mieszkaniowej SPOLDZIELCA.

§1

1. Niniejszy regulamin uchwalony zostat w celu:
a. okreslenia zasad wyWwieszania/instalowania/eksponowania reklam, tablic informacyjnych,
szyldow oraz innych form reklamy i informacji, wynajmowania miejsc pod reklamy,
instalowania reklam i nosnikéw informacyjno-reklamowych, prowadzenia dzialalnosci
reklamowej i informacyjnej na terenie lub/i w obiektach Spétdzielni (dalej w skrocie
reklama),

b. okreslenia zasad ustalania i pobierania oplat, terminéw platnosei, waloryzacji oplat za
reklamy, itd.

¢. okreslenia zasad i sposobéw kontroli umieszczonych reklam oraz ich usuwania.
§2

1. Reklamy, tablice informacyine, szyldy, inne urzadzenia reklamowe oraz inne formy
reklamy i informacji mogg by¢ wywieszane/instalowane/eksponowane na terenie lub/i
w obiektach Spoldzielni wylgeznie za zgody Spéidzielni i w sposéb uzgodniony ze
Spéldzielnia,



7.
8.

9.
10.

1.

. Umieszczenie reklamy jest platne. Minimalne stawki miesigeznych optat za m? danego

typu reklamy okre$lono w zataczniku nr 1 do niniejszego regulaminu.

. Z oplat zwolnione sg wszystkie tablice informacyjne, ktérych umieszczanie jest nakazane

ustawowo.

. W przypadku umieszczania na elewacji budynkéw bedacych w zarzadzie Spoldzielni

sernaforowych nosnikéw  reklamowych udostepnianie pasa drogowego w celu
umieszczenia szyldu, tablicy lub urzadzenia reklamowego nalezy do Zarzadu Drég i
Utrzymania Miasta we Wroclawiu j dokonywane jest zgodnie z art. 40 ust. 1 ustawy o
drogach publicznych. Optaty dia Spétdzielni za wynajem powierzchni elewacji sg
niezalezne od optat za zajecie pasa drogowego.

- Z wylgczeniem budynkéw znajdujgcych si¢ na obszarze objetym uchwala o Parku

Kulturowym ,,Stare Miasto™ reklamy umieszczone w witrynach lub oknach lokali od
strony wewngtrznej nie wymagaja uzyskania zgody i nie sg platne.

- Wszystkie formy reklamy umieszczane po zewngtrznej stronie witryn, na oknach Iub na

okratowaniu, podlegajg oplatom tak jak reklamy na elewacji.

Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na ogrodzeniach
posesji. ,

Reklamy, ktérych tres¢ lub sposéb przedstawienia sprzeczne sg z przepisami prawa lub
dobrymi obyczajami nie moga byé eksponowane.

Spéldzielnia nie ponosi odpowiedzialnosci za tresé reklam.

W przypadku duzego zainteresowania miejscami reklamowymi Spéldzielnia moze
zorganizowaé przetarg w celu wyboru najkorzystniejszej oferty.

§3

Reklamodawca zainteresowany umieszczeniem reklamy sklada do Spoétdzielni pisemny
wniosek ktéry powinien zawieraé m. in.:

a. dane reklamodawcy, w tym dane do wystawienia faktury,

b. zdjecie (wizualizacje komputerowa) elewacji nieruchomosci z zaznaczeniem

lokalizacji, a w przypadku reklam onnostojacych map¢ terenu w skali 1:500 lub
1:1000 z migjscem ustawienia reklamy,

wielkos$¢ i rozmiar reklamy,

. fotografi lub szkic zawierajace pelng tres¢ reklamy

¢. dokumentacj¢ projektows reklamy oraz wymagania techniczne dotyczace nosnika i/lub
urzgdzen reklamowych,

f. projekt budowlany i zgod¢ Wydziatu Architektury i Zabytkéw Urzedu Miejskiego we
Wroclawiu lub opini¢ plastyka miejskiego i konserwatora zabytkéw jezeli sg
wymagane,

g. zgod¢ Zarzadu Drog i Utrzymania Miasta w przypadku reklam wchodzacych w

przestrzen pasa drogowego,

h. inne informacje zalezne od typu nosnika reklam, ktére sg niezbedne dla realizacji
wniosku,

R ©

1. zgode wlasciciela/najemcy lokalu w przypadku gdy reklamodawca jest podnajemcs.

. Decyzjg¢ o przyjeciu bad odrzuceniu wniosku Spéldzielnia wyraza w formie pisemne;j.

Decyzja nie wymaga uzasadnienia.

§4

. W przypadku wyrazenia zgody na umieszczenie reklamy Spéldzielnia zawiera z

Reklamodaweg umowe, ktéra okresla m. in. przedmiot reklamy, wysokosé oplaty, termin
platnosci, prawa i obowigzki Reklamodawey, czas trwania umowy, itd.



. Umowa, o ktérej mowa w ust. 1 moze by¢ rozwigzana przez Spéldzielnie¢ w trybie
natychmiastowym w razie:

- UtrZymywania nosnika reklam w stanie technicznym zagrazajacym bezpieczenstwu ludzi
i mienia pomimo bezskutecznych wezwan Spoldzielni do usuniecia zagrozenia,

. zamjeszczania reklam o tresci naruszajacej prawo Iub dobre obyczaje,

- wykorzystywania nosnika reklam niezgodnie z umowa,

- wynajecia, oddania w bezplatne uzytkowanie lub poddzierzawienie przez Reklamodawce
nosnika reklam osobom trzecim bez zgody Spéidzielni.

. Po zawarciu umowy i dopelnieniu innych formalnosci nalezy uzgodnié ze Spoldzielnig
Sposob przeprowadzenia prac montazowych reklamy.

§5

. Reklamodawca zobowigzany jest do wnoszenia oplaty/czynszu najmu (dalej oplata) wg
stawki okreslonej w umowie najmu. Stawki oplat nie zawieraja oplat za energie
elektryczng.

. Oplata wnoszona bedzie w wymiarze miesigcznym po otrzymaniu faktury VAT
wterminie do 15 dnia kazdego miesigca na indywidualny rachunek bankowy
wygenerowany przez dzial czynszow Spoéldzielni.

. Nie wymaga wypowiedzenia ani aneksowania przez Spoldzielnig dotychczasowych
warunk6w umowy zmiana wysokosci czynszu:

- z dniem 1 stycznia kazdego roku kalendarzowego spowodowana wzrostem kosztéw
utrzymania lokalu o wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych oglaszanych przez GUS
za poprzedni rok.

- W przypadku wprowadzenia przepisow prawa na mocy ktérych Spoldzielnia zostanie
obciazona kosztami zwigzanymi z funkcjonowaniem w przestrzeni publicznej reklam,
optaty o ktérych mowa powyzej ulegaja zwiekszeniu o te kwoty.

§6

. Lokalizacja nosnika reklam i/lub informacji, przede wszystkim $wietlnego lub
diwigkowego, nie moze powodowaé szkodliwych badz ucigzliwych skutkéw dla
mieszkaric6w i otoczenia.

. Wyglad nosnikéw reklam i/lub informacji oraz sposéb ich wykonania nie moze obnizac
waloréw estetycznych obiektu i otoczenia a przede wszystkim nie moze zagrazaé
bezpieczenstwu ludzi i mienia.

- Spos6b wykonania instalacji musi by¢ bezpieczny i zgodny z obowigzujacymi przepisami.
- Reklamodawca  ponosi  odpowiedzialnosé  za szkody wyrzadzone w  zwiagzku
z niewlasciwym lub niezgodnym z prawem zainstalowaniem i uzytkowaniem nosnika
reklam i/lub informacji. '

. Za estetyke reklamy oraz nosnika reklam i/lub informacji, ich stan techniczny i
konserwacjg, ponosi odpowiedzialnogé Reklamodawca. Gdy wskutek dziatan czynnikéw
zewngtrznych nastapi uszkodzenie reklamy lub nosnika reklam i/lub informacji,
Spéldzielnia moze domagaé si¢ od Reklamodawcy ich naprawy, wymiany lub usuniecia,
pod rygorem wykonania tych czynnosci przez Spéldzielnie na koszt tego podmiotu, W
przypadku potrzeby pobierania energii elektrycznej, Reklamodawca moze zostaé
zobowigzany do zamontowania licznika poboru energii elektryczne;.



§7

1. W terminie 14 dni od dnia rozwigzania lub wygasniecia umowy Reklamodawca jest
zobowigzany do usunigcia reklamy z zachowaniem procedury wynikajacej z przepisow
nadrzednych, to jest np. dokonania zgloszenia rozbiorki do Wydziatlu Architektury i
Zabytkéw Urzgdu Miejskiego we Wroclawiu w przypadku urzadzefi wymagajacych
uprzednio uzyskania pozwolenia na budowe oraz do przywrocenia miejsca po instalacji
reklamy do stanu pierwotnego i przekazania go Spoéldzielni protokotem zdawczo-
odbiorczym.

2. W przypadku bezskutecznego uptywu terminu usuniecia reklamy okreslonego w ustepie 1
1 dalszej jej ekspozycji bez tytutu prawnego Reklamodawca bedzie obcigzany za kazdy
miesigc karami umownymi w wysokosci 300 % stawki wynikajacej z minimalnych optat
za m’ powierzchni danego typu reklamy okreslonej w zalaczniku nr 1 do niniejszego
regulaminu.

W przypadku nosnikow reklamowych nieujetych w w/w zalaczniku nr 1 kara naliczana
bedzie w wysokosci 300 % ostatniego miesiecznego czynszu za kazdy miesiac.

3. W przypadku niedotrzymania terminu przywrécenia do stanu pierwotnego miejsca po
instalacji reklamy Spoldzielnia ma prawo przywrocié jego stan pierwotny na koszt
Reklamodawcy.

§8

1. Podmioty umieszczajagce reklamy bez zgody Spoldzielni, beda wzywane do ich
niezwlocznego usuniecia.

2. Za kazdy miesigc bezumownego korzystania z powierzchni reklamowej Spoldzielnia
posiada prawo do natozenia na wlasciciela nosnika reklamy kary finansowej w wysokosci
300 % stawki wynikajacej z minimalnych oplat za m’ powierzchni danego typu reklamy
okreslonej w zatgczniku nr 1 do niniejszego regulaminu.

3. W przypadku stwierdzenia korzystania bez tytulu prawnego z terenu lub/i obiektow
Spotdzielni, po bezskutecznym wezwaniu Spoétdzielnia ma prawo usuniecia reklam i/lub
informacji a catkowitymi kosztami poniesionymi przez Spéldzielni¢ obcigzyé podmiot
odpowiedzialny.

§9

W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem, stosuje si¢ przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz innych ustaw.
§10

1. Niniejszy Regulamin zostal uchwalony przez Rad¢ Nadzorcza Spétdzielni Mieszkaniowej
LSPOLDZIELCA” we Wroclawiu w dniu 21.08.2025 r. i obowiazuje od dnia jego
uchwalenia.

2. 7 dniem wejscia w Zycie niniejszego Regulaminu traci ‘moc Regulamin umieszczania
reklam w  zasobach Spéldzielni Mieszkaniowej ,SPOLDZIELCA” we Wroclawiu
uchwalony przez Rade Nadzorcza w dniu 27.04.2021 r.

Przewodniczacy Rady Nadzorczej : Ryszard Masztalerz %(/A/
Z-ca przewodniczacego Rady Nadzorczej: Krzysztof Slu klew[fcz >/ LZCL/O e \/L/L

Sekretarz : Jadwiga Polewiak LL @x, e
Przewodniczacy Komisji Rewizyjnej : Grzegorz Wasik n%f/ IS8 (
Z-ca przewodniczacego Komisji Rewizyjnej : Czeslaw Ad / — =

Czlonek Rady: Karolina Gabryanczyk : ,,) G ‘W / /

Czlonek Rady: Andrzej Latuszek

,,

L//



Zalgcznik nr 1 do Regulaminu umieszczania reklam w zasobach Spéldzielni Mieszkaniowej
"SPOLDZIELCA” we Wroclawiu

ZASADY USTALANIA WYSOKOSCI OPLAT ZA SZYLDY, STOJAKI,
TABLICE REKLAMOWE ORAZ URZADZENIA REKLAMOWE
UMIESZCZONE NA NIERUCHOMOSCIACH BEDACYCH W ZASOBACH
SPOLDZIELNI MIESZKANIOWEJ ,, SPOLDZIELCA” WE WROCLAWIU

1. Wysokos¢ miesigeznych oplat za urzadzenia reklamowe w formie stojaka ustalana jest na drodze
negocjacji. Minimalna miesigczna oplata za 1 m® powierzchni reklamowej wynosi:

LP | URZADZENIE REKLAMOWE W FORMIE STOJAKA STA“’;’:I*fmT)ETTO
L Stojak 56,20

2. Wysokoé¢ miesigeznych oplat za szyldy réznicuje si¢ w zaleznosci od formy, powierzchni oraz
atrakcyjnosci lokalizacji. Wysoko$é oplat ustalana jest w drodze negocjacji. W zaleznosci od formy
szyldu minimalna miesigczna oplata za kazdy m® powierzchni reklamowej wynosi:

L.p. FORMA SZYLDU STAWKA l:IETTO
(zt/m?)
1. Markiza* 80,30
2. Plansza o powierzchni do 3 m? 56,20
3 Plansza o powierzchni powyzej 3 m* 80,30
4, Pod$wietlana o powierzchni do 3 m® (np. kaseton, neon, gablota,)** 32,11
5. Podswietlana o powierzchni powyzej 3 m*(np. kaseton, neon, 40,13
gablota, )**
6. Stylizowana albo nowoczesna - wykonana z materialéw o WyZszym 24,06
standardzie (np. metaloplastyka, drewno, szklo,)**
Winyl 32,11
Baner (transparent) — wysokosé stawki zalezna jest od czasu *dolm-ca 16,07
ekspozycji baneru (transparentu); przy czym, maksymalny czas *2m-¢c 80,30
ekspozycji tej formy nie powinien przekraczaé 6 miesigcy * 3 m-c i kazdy kolejny
160,56

UWAGA: w przypadku szyldéw montowanych za pomocg wysiggnika prostopadle do elewacji
budynku i wchodzacych w przestrzen pasa drogowego Reklamodawca zobowiazany jest uigcié oplate
za zajecie pasa drogowego naliczang przez Zarzad Drég i Utrzymania Miasta na podstawie art. 40
ust. 1 ustawy o drogach publicznych.

* w przypadku wykorzystania do celéw reklamowych lambrekin — dla obliczania powierzchni
przyjmuje sig¢ powierzchni¢ wylacznie lambrekin.

** w przypadku ksztaitéw nieregularnych (np. liter) — dla obliczania powierzchni przyjmuje sie
najmniejszg powierzchni¢ najbardziej zblizonej figury geometrycznej (np. kwadratu, prostokata,
tréjkata).



3. Wysokosé miesigcznych oplat za tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe umieszczane przez
Reklamodawcéw $wiadczacyeh ustugi reklamowe na rzecz innych podmiotéw (wynajmujacych
powierzchnig reklamowg) ustalana jest - w zaleznoéci od formy urzgdzenia reklamowego/tablicy
reklamowej oraz powierzchni reklamowej.

4. W zaleznosci od formy tablicy/urzadzenia, o ktérych mowa w ust. 3, minimalna stawka miesieczna

za m’ powierzchni reklamowej wynosi:
L.p. FORMA TABLICY REKLAMOWEJ LUB STAWKA NETTO
URZADZENIA REKLAMOWEGO (zl/m?)

1. Billboard tj. tablica wyklejana plakatami papierowymi, 70,65
o$wietlona lub nico$wietlona - (ekran) o wym. okolo 4 x 2m,
4 x3m, 5,04 x 2,38m.

2, Billboard (jw.} wielkoformatowy o wym. np.: 73,87
6x3m, 12 x3m, 12 x 4m.

3 Shup reklamowy o pow. reklamowej okoto 10m?*, w
zaleznosci od rodzaju: odpowiednio:
a) nowoczesny — plakaty pod$wietlane od srodka, umieszczone za dla a) 81,88

przezroczystg ostong,

b} tradycyjny — plakaty niepodswietlane, wyklejone bezposrednio na dlab) 38,52

powierzchni ekspozycyjnej stupa.

4. Fylon t. kilka reklam umieszczonych w sposéb zintegrowany w 77,09
ramach jednorodnej konstrukeji.

5. Citylight tj. przeszklona gablota (witryna) podéwietlona od 77,09
wewngtrz, przeznaczona do ekspozycji plakatu papierowego lub
ro$nik z ekranem cyfrowym - o pow. do 3 m?

6. Diapazon tj. tablica o pow. do 3m®, wyklejana plakatami - 77,09
papierowymi.
7. Megalight (cityscroll) tj. przeszklony nosnik typu backlight 82,60

(podswietlony od wewnatrz) posiadajacy mechanizm pozwalajgcy na
ruchomg ekspozycje kilku (przewaznie trzech) reklam, drukowanych
na specjalnym papierze lub siatce winylowej lub noénik z ekranem
cyfrowym - o pow, ekranu do 9 m?,

8. Backlight tj. nosnik podswietlony od wewnatrz, przeznaczony do 93,13
ekspozycji plakatu reklamowego drukowanego na siatce winylowej
lub noénik z ekranem cyfrowym - o wym. okolo 6 x 3m, 12 x 3m,

12 x 4m,
9. Reklama w formie winylu wielkoformatowego o wymiarach odpowiednio:
dostosowanych do wymiar6w $ciany w nastepujacych przedziatach
powierzchniowych:
a)do 100 m?%, dla a) 80,30
b)od 101 m’do 150 m?, . dlab) 70,65
c)od 151 m*do 200 m?, dlac) 64,24
d) powyzej 200 m*. dla d) 57,79
10. |Reklama na siatkach ochronnych rusztowan (za nadruk reklamowy) odpowiednio:

zabezpieczajgce rusztowania remontowo-budowlane, w zaleznoéci
od lokalizacji rusztowania;

a) w Parku Kulturowym, dia a) 106,54*
b) poza Parkiem Kulturowym. dlab) 79,92+

* w przypadku pasa drogowego drég publicznych oplaty wymienione w pkt 10 s3 naliczane niezaleznie
od optat naliczanych przez Zarzad Drdg i Utrzymania Miasta.
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UWAGI :

1. Wszystkie wyzej podane minimalne stawki optat zostaty zwaloryzowane na rok 2025.
2. Stawki oplat nie zawierajg kosztéw zuzycia energii elektrycznej.
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